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CAMPANAS NACIONALES

ANO: 2018

OBJETIVO: Verificar el cumplimiento de la normativa vigente

Coordinacion,

DENOMINACION: Aceite de oliva, con especial atencion al aceite de oliva virgen
y virgen extra: Etiquetado y analisis de la categoria comercial.

ASPECTOS ACTIVIDADES INSPECTORAS CONTROL ANALITICO
SIGNIFICATIVOS PROGRAMACION H REALIZADO ‘ PROGRAMACION H REALIZADO
Castilla-La Mancha || Castilla-La Mancha || Castilla-La Mancha || Castilla la Mancha
CC.AA Extremadura Extremadura Extremadura Extremadura
Participantes Madrid Madrid Madrid Madrid
Murcia Murcia Murcia Murcia
N©° Productos a
controlar 60 = 40 38
Comprobacién del der aede ds
Aspectos del Informacion Informacion etiquetado determinaciones
Control obligatoria. obligatoria. nu?ricional analiticas
) realizadas.
ACTUACIONES INSPECTORAS:
RESULTADOS GLOBALES DEL_ CONTROL DE LA INFORMACION
NUTRICIONAL OBLIGATORIA.
N° DE PRODUCTOS CONTROLADOS: 75
N° DE PRODUCTOS CORRECTOS Y %o: 47 62,67
N° DE PRODUCTOS CON IRREGULARIDADES Y %o: 28 37,33




37,33%

= Correctos = Conirregularidades

RESULTADOS MAS SIGNIFICATIVOS:

En el control de la informacion obligatoria del etiquetado en el aceite de oliva las
cifras de las irregularidades halladas se sitian en un intervalo entre el 3,57% vy el
14,29%, calculadas estas cifras sobre el total de productos en los que se ha detectado
alguna irregularidad (28).

Las irregularidades encontradas de menor a mayor grado de incidencia, se reflejan en el
diagrama siguiente:
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A. Productos con irregularidades por no figurar las condiciones especiales de conservacion y
utilizacién.

B. Productos con irregularidades por no figurar el nombre o la razéon social y la direccion del
operador de la empresa alimentaria a que se refiere (en el caso de que no esté establecido en
la UE, sera el importador del alimento al mercado de la UE).

C. Productos con irregularidades por no figurar el pais de origen o lugar de procedencia en el caso
de los AOV y AOVE.



CONTROL ANALITICO: RESULTADOS

N° DE PRODUCTOS CONTROLADOS: 38

N° DE PRODUCTOS CORRECTOS Y %: 15 39,47

N° DE PRODUCTOS CON IRREGULARIDADES Y %: 23 60,53

RESULTADOS MAS SIGNIFICATIVOS:

En el siguiente cuadro se recogen las determinaciones analiticas realizadas y las que han
resultado no conformes.

Determinaciones Realizadas
Ndmero |Namero| %

Datos del fabricante 38

Presentacién en idioma oficial 38 2 5,2
Informacion nutricional 38 4 10,4
Indicacién de la cantidad neta del alimento 38 2 5,2
Fecha de duracion minima o fecha de caducidad 38 2 5,2
Presentacidon de las menciones obligatorias 38 1 2,6
Altura de las cifras o tamafio de los caracteres 38 1 2,6
Indicacién del lote de fabricacién o envasado 38 2 5,2
Indicacion de las condiciones de conservacion 38




Determinaciones

Realizadas

Ndmero |Numero| %
Etiquetado facultativo 38 1 2,6
Indicaciones obligatorias adicionales 38
Designacién del origen 38
Denominacién de venta del producto 38 21 55,3
Acidez de la grasa expresada en acido oleico 38
Indice de perdxidos 38
Transmision ultravioleta K232 38
Transmision ultravioleta K270 38
Incremento de K 38
ECN 42 real 38
ECN 42 teodrico 38
Diferencia ECN 42 38
Acidos grasos 38
Valoracion sensorial 38 21 55,3

Se reciben 38 muestras motivo de la campafia nacional de aceite de oliva, con especial
atencion al aceite de oliva virgen y virgen extra: etiquetado y analisis de la categoria
comercial, para valorar la informacion, sus caracteristicas fisico-quimicas y su valoracion

sensorial segun la normativa y la legislacion vigentes.

A continuacién, se resumen las no conformidades detectadas en la presente campana.




21 de las muestras analizadas no cumplen con las caracteristicas de la categoria del
aceite de oliva como declara su etiquetado. Ademas, incumplen el Reglamento (CEE)
2568/1991, Anexo XII y posteriores modificaciones, debido a que en la Evaluacion
Organoléptica, la clasificacion de dichos aceites es diferente a la declarada en el
etiquetado.

En 14 de dichas muestras incumple el Reglamento (UE) 1308/2013, Anexo VII, Parte
VIII, la denominacién de venta del producto que figura en el etiquetado "Aceite de
Oliva Virgen Extra", resultando que por medio de la valoracién organoléptica se
deberian clasificar como “Aceite de Oliva Virgen”.

En 4 de dichas muestras figura en el etiquetado “Aceite de Oliva Virgen”, resultando
que por medio de la valoracion organoléptica que se deberian clasificar como “Aceite
Lampante”.

En 3 de dichas muestras figura en el etiquetado “Aceite de Oliva Virgen Extra”,
resultando que por medio de la valoracidon organoléptica que se deberian clasificar
como “Aceite Lampante”.

> 4 de las muestras analizadas incumplen en su etiquetado la informacién
nutricional, debido a que:

= En 2 de ellas porque no aparece contemplada en el etiquetado la mencién
obligatoria del etiquetado nutricional.

= 1 porque el orden de presentacion de la informacion nutricional no es
correcto.

= 1 porque la informacién nutricional que figura en el etiquetado de la
muestra no esta redactado en la lengua espafiola oficial del Estado.

2 de las muestras analizadas incumplen el Reglamento (UE) 1169/2011, articulo 13y
el RD 1808/1991, articulo 4, debido a que las menciones obligatorias respecto al lote
de fabricacion, el contenido neto y la fecha de duracién minima que figuran en el
etiquetado del producto no son indelebles.

1 de las muestras analizadas incumple el Reglamento de ejecucién (UE) 29/2012
sobre las normas de comercializacién del aceite de oliva, articulo 5.c), debido a que
en el etiquetado de la muestra ensayada, se omiten los términos contemplados en
dicho Reglamento, figurando sin embargo: Frutado 3/Picante 2, no estando permitido
declarar los valores de las medianas de los atributos positivos.

1 de las muestras analizadas incumple el Reglamento (UE) 1169/2011, debido a que
el etiquetado de la muestra consta Unicamente en catalan, estimandose que esta
permitido cuando se trata de productos de elaboracién tradicional, comercializados en
el ambito de la Comunidad Auténoma Catalana, aunque en este caso la muestra ha
sido tomada en Murcia.



= 1 de las muestras incumple el Real Decreto 1801/2008, articulo 9 a), debido a que la
altura de los caracteres que indican el contenido neto es inferior al tamafio
establecido.

Asimismo, se ha de indicar que a todos los informes de ensayos de las muestras que
forman parte de esta campana se les ha incorporado la siguiente nota informativa sobre
el modo operativo del Panel de Cata del Centro:

NOTA INFORMATIVA: La Valoracién Sensorial se lleva a cabo con el método de analisis
que figura en el R. (CEE) 2568/1991, Anexo XII y posteriores modificaciones. El analisis
lo realiza el Panel de Cata del Centro de Investigaciéon y Control de la Calidad (CICC),
autorizado por la Comision Europea y reconocido por el Consejo Oleicola Internacional.
Las condiciones de almacenamiento y custodia de la muestra cumple con todos los
criterios del Manual de Calidad y las condiciones del ensayo, asi como el procedimiento
para la Evaluacion organoléptica y clasificacion de los aceites de oliva virgenes que se
han seguido, son los que figuran en el mencionado Reglamento.

Los resultados obtenidos en el analisis sensorial de la muestra son los que aparecen en
la determinacion Valoracion Sensorial, tal y como figuran en los archivos del CICC.

RECOMENDACIONES:

AL CONSUMIDOR:

El consumidor debe conocer los derechos que le asisten en materia de etiquetado del
aceite de oliva, con especial atencidén al aceite de oliva virgen y virgen extra, con el fin
de poder optar por la adquisicion del mismo en aquellos establecimientos que le
garanticen una informacion correcta y completa sobre el alimento.

AL SECTOR:

Es necesario que el sector implicado en la comercializacién del aceite de oliva,
especialmente aceite de oliva virgen y virgen extra, tenga un conocimiento exhaustivo
de la normativa aplicable a la actividad desarrollada con el fin de observar un estricto
cumplimiento de los requisitos existentes. Asimismo, desde su responsabilidad como
profesional, estan obligados a realizar unas practicas correctas facilitando al consumidor
productos adecuadamente etiquetados, como medio para garantizar una informacion
apropiada.

Nota: Informacién elaborada en el seno de la Comisiéon de Cooperacion de Consumo



